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Die Designrichtlinien

Diese Richtlinien beschreiben die visuellen und verba-
len Elemente, die die Markenidenfitét von SAM glo-
bal darstellen. Dazu gehsren unser Name, unser logo, Slo-
gan und andere Elemente wie Farbe, Schrift und Grafiken.

Das Senden einer konsistenten und kontrollierten Botschaft dar-
Uber, wer wir sind, ist fir die Prasentation eines starken, einheitli-

chen Bildes unseres Unternehmens von wesentlicher Bedeutung.
Diese Richtlinien spiegeln das Engagement von SAM
global  fir  Quadlitat,  Besténdigkeit  und  Stil  wider.

Danke fir das Einhalten der Richtlinien!

Dein Kommunikations-Team










Die Logos
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Das vollstindige Logo

Das SAM global Firmenlogo besteht aus zwei Elemen-
ten, dem Logosymbol und dem Schriftzug. Das Logo-
Symbol ist ein starkes Bild, das die globale Wirkung und
das Feuer bzw. die Leidenschaft der Mitarbeitenden zei-
gen soll.

Es hat eine besondere Beziehung zum Namen SAM glo-
bal. Der Logotyp wurde sorgfaltig wegen seines moder-
nen und doch raffinierten, gut lesbaren Stils ausgewahlt,
der durch die Verwendung von Grossbuchstaben noch
verstirkt wurde.

Das Firmenlogo wird sowohl durch die Verwendung
von Farbe als auch durch Form und Gestalt prasentiert.
Die beiden Unternehmensfarben sind Gelb und Blau.
Es handelt sich um eine frische und ansprechende Mi-
schung von Farben, die aufgrund ihrer starken Kombi-
nation - modern - klassisch - zeitlos - gewihlt wurden.

Das Quer-Logo wird aktuell insbesondere auf der Web-
seite und bei schmalen Kopfzeilen etc. verwendet. In den
Print-Publikationen wird mit dem Hochformat-Logo ge-
arbeitet.

Du findest die verschiedenen Logos hier:

V:\Kommunikation extern\Corporate Design\Ab 2021\
Logo

Die Bildmarke im Logo darf in
1 5 seltenen Fillen auch alleinstehend
verwendet werden.

// 5AM 2) Der Text neben der Bildmarke

global bildet dann zusammen das Quer-
logo, welches auf der Webseite
verwendet wird.

1) Das allgemeine Logo
Das Hauptlogo ist das dunkle Logo, das auf weissem oder farbigem Hintergrund verwendet wird.
Fur dunklere Hintergriinde finden Sie unten eine Alternative.

3) Die dunkle Version des Logos
wird verwendet, wenn die Hin-
tergrundfarbe hell ist. Dies ist un-
ser Hauptlogo und das meistver-
wendete.

// 4) Die helle Version des Logos
é wird verwendet, wenn die Hinter-

grundfarbe dunkel ist.

alobal

Logo dunkle Version Logo helle Version

Empfohlene Formate sind:
.eps | .ail.png | .jpg | .tiff

Achtung!

Die Verwendung von stilisierten, animierten, handgezeichneten oder anderen Versionen eines inoffiziellen Logos ist
nicht erlaubt. Dies untergrabt das Logosystem und die Markenkonsistenz. Bitte wende dich an das Kommunikations-
Team von SAM global, wenn du Fragen hast oder weitere Hilfe benotigst.
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Schrift fur Titel, Zwischentitel und Lead

Die Schrifl'urt Die Futura PT ist eine serifenlose Schrift und wird nur
online fiir Fliesstext verwendet, sonst fiir Titel und Kurz-
beschriebe. In Microsoft-Programmen wird diese Schrift
durch die Segoe Ul ersetzt.

FUTURA PT primar

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W X Y Z FuturaPTBold
y

Alternativ: Segoe Ul
abcdefghijklmmnopgqrstuvwx z Bold

Futura PT Light

ABCDEFGHIJKLIMNOPAQRSTUVWX A .
ternativ: Segoe Ul

<
N

a b cdefghijk!l mmnopagrstuvv w x y z Lt
01234567890
Alternativ: Segoe Ul
Light
| § $ % & / ( ) - 2 SR v ¢ ] ‘ { } = g + Futura PT Spezial-Zei-

[ chen
<<Z€®J[Q"/®Tr°i'aeoe@AQQ@)fa,é¥ng|ternativ:Seger|
Light



Schrift fur ldngere Fliesstexte

Die Schriftart

Sabon LT Pro ist eine Serifenschrift die fur Adobe Sys-
tems entwickelt wurde und wird fiir Fliesstexte verwen-
det. Bitte diese Schrift nicht fur Titel verwenden. In Mi-
crosoft-Programmen wird diese Schrift durch die Times

New Roman ersetzt.

9132

Primar

| SABON LT PRO
SabonlTProBold A B CDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Alternativ: Times
NewRomanBold a b ¢ d e f g hij k]l mmnopgqrstuvwzxyz
;ﬁﬁﬁr I o A BCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AltematiVITilmesNeWabcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Roman Regular

Beispiele Sabon LT Pro Zahlen
(Roman)

Alternativ: Times New
Roman Regular

012345673890

Sabon LT Pro Spezial-
Zeichen (Roman)
Alternativ: Times New
Roman Regular

e g% % & /7 ()

<Y E® t Q0

"/ e m

[ ]
© f

)
d, 4

-
¥
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Schrift fur Titel, Slogan, Spezielles

. . Die Romanthica ist eine elegante und moderne Schrift. Wir
Die Schriftart setzen sie selten und gezielt fiir Uberschriften ein. Du findest
diese Schrift auf dem Laufwerk und kannst sie installieren.
V:\Kommunikation extern\Corporate Design\Ab 2021\

Schriften

K Primar
M/Nﬂ&h/ .

4%&&@F6ﬁIQKLMﬂOﬂ0(Z§TM[/(/\)X@; Romanthicaregular

L A S B T S A R 2 S AN 2 S

O 1 2 345 G 7 § 1 (e v

S S AN A S I G IR [T S N BN SR R < Romanthica Spezial-

Zeichen

< Z 4 o T Q /s ®m e o (& A ° "o g b=y
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Schrift fir Titel, Zwischentitel und Lead Kinderseiten SAMfocus

Die Schriftart Showcard Gothic wurde von Jim Parkinson entworfen
und wird auf den Kinderseiten des Focus und Allons fiir
die Titelseite verwendet.

SHOWCARD GOTHIC primar
ABCDEFCHIIKLMNOPQRSTUYV W X Y 7 Reavlr
Beispiele

012!4567990“”

i Spezial-Zeichen

%&/()=?;:A ¢ T 11¢( *
«§g®1;1 /¢n-¢‘¢c@A°‘©fa,ﬂ¥zc
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Schrift fir Fliesstexte Kinderseiten SAMfocus

Die Schriftart Die Futura PT light ist eine serifenlose Schrift und wird
auf den Kinderseiten des Focus und Allons fiir die Fliess-
texte verwendet.

Primar

FUTURA PT LIGHT

Bold

A BCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY zZ
abcdefghijklmnopgqrstuvuvwxyz

Light ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z

a b cdefghijklI mnopagrstuvyvwxy z

- 01234567890

Spezial-Zeichen

gy % & /) =2 T ] 8
« )y €E® T Q" /e nm et e @A2?0O0f0O,4a8¥=c






GR

MITTEL

KLEIN

HI1

Q_~ Futura PT

Bold

H2
Qv Futura PT

Bold

Q. Futura PT

Bold

Zwischentitel

Lead

Bildbeschriftung

Q_~ Futura PT

Bold

Q. Futura PT

Bold

Q~ Futura PT

Bold

1517732



16 // 32

Das gelb hinterlegen von Fliesstext nennt
sich Highlight und wird nur fiir besonde-
re Inhalte eingesetzt. Es soll den Lesenden
eine Hilfestellung bei de Uberfliegen des
Textes geben. Die Highlights sollten zusam-
men Sinn ergeben. Auch dann, wenn man
nur die Highlights liest.

. >+ i 1 1
aussagekriftige Statements eingesetzt.
Es gilt immer die gleiche Vorlage zu
verwenden. Die Schriftfarbe ist in der
gleichen Farbe wie der Rahmen.

o o Highlights
Highlights und
Zitate
Zitate
Autorenbild
und Funkfion

Das Autorenbild wird immer dann verwen-
det, wenn zusitzlich zum Name des Autors
ein Bild notwendig ist.

Unsere «Umtopf- und Einpflanzphase»
brauchte auch Zeit und Geduld. Das anfing-
lich «<Fremde» wurde langsam zu Bekanntem.
Die Schule wurde zum neuen Alltag der Kin-
der, der «lange» Arbeitsweg von ...

Wir sind da daheim, wo wir
als Familie zusammen sind.

Die dunkle Version des Zitates
wird verwendet, wenn die Hin-
tergrundfarbe hell ist.

Wir sind da daheim, wo
wir als Familie zusam-

Die helle Version des Zitates
wird verwendet, wenn die Hinter-

grundfarbe dunkel ist.
men sind.

' Vorname N.
‘G{N Funktion
}4" Projekt, Land
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Primdres Farbsystem

Erlauterung: Verwendung:
SAM global hat zwei offizielle Farben: Verwende die dominierende Farb-
Gelb und Blau. palette fiir alle internen und exter-

nen visuellen Prasentationen der
Organisation.

Hauptfarbe Hauptfarbe

BALKEN
BALKEN SAM global gelb ZITATE SAM global blau

FLAMME
WEILTKUGEL
RAHMEN Farb-Codes JNEIVIEN Farb-Codes

CMYK:  CO00 MO020 Y093 KOO0
RGB: R255 G204 BO
Web: #FFCCOO

CMYK:  C098 MO74 Y026 KO12
RGB: RO24 GO69 B119
Web: #184577
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Sekunddres Farbsystem

Erlduterung: Verwendung:

Die Sekundirfarben sind komplementir zuun-  Verwenden Sie sie zur Akzentu-
seren offiziellen Farben. Sekundarfarben soll-  ierung, Abwechslung und Unter-
ten sparsam eingesetzt werden, um etwas Ab-  stiitzung der primaren Farbpalet-

wechslung zu schaffen. te.
) Farb-Codes
H | N T E R G R U N D E CMYK: CO14 MOIO YOOO KO15 RGB . R187 G195 B217
Web . #bbc3d9
Farb-Codes
HIGHLIGHTS
CMYK: CO01 M0O04 Y037 KOOO RGB . R255 G240 B181
TITELBALKEN web - #ii06d
Farb-Codes
LINTEN
CMYK: CO70 MO60O Y056 K065 RGB - RO51 GO51 BOST
Web . #333333
Farb-Codes
CMYK: C0O35 M024 YOOO KO29 RGB - R1N8 G137 B18]
Web . #/7689b5
Farb-Codes
CMYK: CO00 MO084 Y065 KOOO RGB . R255 G064 BO6/

Web o #114043
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Icons
Vorhandene Farben:
Blau, Schwarz und

Weiss

Erlauterung:

Mit dem Einsatz von Icons wird Text ein-
gespart und den Lesenden eine visuelle Hil-
fe gegeben.

Verwendung:

Verwende die Icons z.B. fiir Auf-
zahlungen, in PPT-Prasentationen
oder fiir Illustrationen.

Du findest viele weitere Icons hier:
V:\Kommunikation extern\Cor-
porate Design\Ab 2021\Icons

Die fonf Schwerpunkte von SAM global in Form von Icons

#] LT O

un !

Unsere Website als Beispiel, wie und wo die Icons eingesetzt sind bzw. wer-

den.
f © @ Konwkr FAQ JobsCH
@ SAM ,_
6 globel Einsdize w Lander & Projekte ~  Aktuell + Uberuns  Spenden Q
FOKUS
SCHWERPUNKTE

a Grund- und Berufsbildung «

Medizinische Arbeit und Pravention w

[+h

i

Theologische Bildung und Praxis

e

Verbesserung der Lebeﬂsgrunc“ﬂgen v

9

Sensibilisierung in der Schweiz «




T
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Flaggen

Erlauterung:

Mit dem Einsatz von Flaggen ermoglichen
wir den Lesenden innerhalb von Sekunden
zu erkennen, um welches Land es sich han-
delt. Die Farben sind auf das CI/CD von
SAM global abgestimmt.

Verwendung:

Verwende die Flaggen auf PPT-

Folien, in Word-Dokumenten
und lockere deine Inhalte auf.

Du findest die Flaggen hier:
V:\Kommunikation extern\Cor-

porate Design\Ab 2021\Flag-
gen2021
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Firmenbriefpapier

Wichtig: Erklarung & Verwendung:

Wenn du den Brief per Post versendest, dann immer auf ~ Durch die wiederkehrenden Elemente passt das Briefpapier in das Gesamtkon-
das vorgedruckte Briefpapier aus dem Drucker verwenden. zept. Das Firmenbriefpapier soll fiir moglichst alle Briefe verwendet werden.
Soll ein Brief per E-Mail verschickt werden, kannst du den Brief im Word er-

stellen und dann als PDF exportieren. Du findest die Vorlage hier: V:\\Kom-

munikation extern\Corporate Design\Ab 2021\Druck-Material SAM global\

Ab2021\01 Briefpapier\Word-Vorlage

Grosse 76 C

Dimension SAM sg{i}JM Famiie

297 x 210mm global Honsuel v, Erko Keller

Oberdorfsiasse 2
4125 Riehen

Winterthur, 19. Mai 2021 /FN 1568

winterthur@sam-global.org

DIN A4 Jahresbericht 2020
Liebe Familie Keller

I ahresbericht 2020 schauen wit cufein Johr zurick, das wir alle ichi so schnell vergessen werden.
Abbildun links: Wir erlebien Gt besondere Weise: Er schenkts immer wieder Lasungen, eibweise durch Wonder, und alle Langzeiimi-
ildung links: arbelenden konnien ihve Arbeil fofz grosser Reiseeinschréinkungen wieder aufnehmen. Wegen der Pandemie mussien unsere
: : Benfsschulen geschlossen werden, ofzdem konnien die Lehiabschlisse inzwischen nachgehol werden. Dank Ihrer Hilfe haften
Briefpapier Standard wir mehr als 2007000 CHF zusétzlich zur Verfiigung und konnfen ganz prakiisch helfen, beispielsweise it Lebensmitielpakeen.
Wenn eins noch Horer wurde, dann is das die Talsache, dass Menschen soziale Kontakie und Hoffung brauchen. Und doss
unsere Leute konkret helfen konnten und trofz allem vor Ort waren, hat Hoffnung geweckt und daran erinnert, dass Gott da ist
und uns nicht vergisst!
Abbildung rechts: Briefpapier Rund eine Millon Menschen (vgl. 5.4) haben 2020 von SAM global in irgendeiner Weise profifert — Sie hoben das maglich

gemacht und sind so selber zur Hoffnungsiréigerin und zum Hoffnungstrager geworden. Danke fiir all Ihre Unterstitzung!

A4 mit infegriertem Einzah-

Voller Dankbarkeit und Hoffnung schauen wir in die Zukunfi.

lungsschein. PS: Sie wollen aktiv werden?

Auf unserer Websete finden Sie spannende Einsatz-
7;% /}/ﬂ(/\ méglichkeiten. Auch wahrend der Corona-Pandemie sind

Enséize maglich! www.sam-global.org

Herzliche Grisse

Jurg Phister, Leiter SAM global

Versamento Girata

in / Récépissé /Ricevuta | _Einzahlung Giro

1

SAM global SAM global g
(1673 Ecublens) (1673 Ecublens) 5
8400 Winterthur 8400 Winterthur &
//& SAM global all
32 47012 12000 00000 00000 30914
SaM ‘

01-48465-6 01-48465-6

\MH Loy, 0 \CHFH | I I iy

Hansueli u. Erika Keller
Oberdorfstrasse 21
32 47012 12000 00000 00000 30914 4125 Richen

v, Eka Keller s
g 609 g
[ —

Die Annahmestele 042>324701212000000000000030914+ 010484656>
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Das Kuvert

Erklarung:
Das Kuvert ist flexibel fiir Deutsche und Fran- SAM

zosische Post einsetzbar. Durch das schlichte
aber doch auffallende Design ist es auf jedem
Poststapel ein Hingucker.
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MS Word

Erklarung:

Im Word stets darauf achten, dass die Segoe UI Se- (6

milight V'erwendet erd. Zudem sollen DokumenFe, SAM S
welche nicht auf Briefpapier o.4. gedruckt werden, je- global PoVIDA
. . Passagem Alegre 16, KM 3, Coqueiro,
weils ein Logo von SAM global enthalten. 67113-220 Ananindeua PA
. BRAZIL
Hier zur Word-Vorlage:
V:\Kommunikation extern\Corporate Design\Ab Winterhur, 19, Mai 2021 /FN 101169

2021\Druck-Material SAM global\Ab2021\01 Brief- winterthu@sam-global org
papier\Word-Vorlage

Jahresbericht 2020

Sehr geehrte Damen und Herren

Im Jahresbericht 2020 schauen wir auf ein Jahr zuriick, das wir alle nicht so schnell vergessen werden.
Wir erlebten Gott auf besondere Weise: Er schenkte immer wieder Lsungen, teilweise durch Wunder, und alle Langzeitmit-

H P JA) B ot AR . arbeitenden konnten ihre Arbeit trotz grosser Reiseeinschrénkungen wieder aufnehmen. Wegen der Pandemie mussten unsere

‘ AaBbCcC AaBbCcC Aa B bC Aanolc a b AaBbCcl AgBbCcD AaBbCD: AgBbCcD  AaBbCel AaBbCcD Berufsschulen geschlossen werden, frotzdem konnten die Lehrabschlisse inzwischen nachgeholt werden. Dank Ihrer Hilfe hatten

1 Beschrif...!| TStandard TKeinlLee.. Uberschri.. Uberschri.. Titel Untertitel  Schwache.. Hervarhe.. Intensive ... Fett Fitat wir mehr als 200°000 CHF zusétzlich zur Verfiigung und konnten ganz prakiisch helfen, beispielsweise mit Lebensmittelpake-
ten

AaBhC D C
auoUte AaBBCCD AaBBCcD AaBbCcl AaBbCcC Wenn eins noch klarer wurde, dann ist das die Tatsache, dass Menschen soziale Kontakte und Hoffnung brauchen. Und dass

| Intensives... Schwache... Intensiver.. Buchtitel T Listenab... unsere Leute konkret helfen konnten und trotz allem vor Ort waren, hat Hoffnung geweckt und daran erinnert, dass Gott da ist
und uns nicht vergisst!
#4 Formatvorlage erstellen
2 . ~ Rund eine Million Menschen (vgl. S.4) haben 2020 von SAM global in irgendeiner Weise profitiert — Sie haben das méglich
& Formatierung laschen gemacht und sind so selber zur Hoffnungstrégerin und zum Hoffnungstréger geworden. Danke fir all Ihre Unterstiitzung!
4, Formatvorlagen ibernehmen...
® - 9 Voller Dankbarkeit und Hoffnung schauen wir in die Zukunft.
PS: Sie wollen aktiv werden?
\V/ d . Auf unserer Webseite finden Sie spannende Einsatz-
crwen ung. 74? %\ méglichkeiten. Auch wéhrend der Corona-Pandemie

sind Einsaitze méglich! www.sam-global.org

Herzliche Griisse

Im Word sind Formatvorlagen hinterlegt. Bitte ver- Jurg Phiste, Lefter SAM globol

wendende diese fiir Titel, Textbausteine und Auf-

. Fiir Spenden aus Deutschland:
Zahlungen. Empfénger: SAM global, Wolfensbergstrasse 47, 8400 Winterthur, Schweiz
IBAN: CH20 0900 0000 9119 3558 6
BIC: POFICHBEXXX

Impressum: Verlag: SAM global, Wolfensbergstrasse 47, 8400 Winterthur / Redakiion: Luisa Vonarburg und Team
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MS PowerPoint

Erklarung:

Es stehen diverse Folienvorlagen zur Verfiigung. Bei-
spielsweise mit Bildern, Zitaten, Aufzihlungen und
Zwischentiteln. Bitte die jeweiligen Folienvorlagen ver-

wenden.
K& Hier steht dein Titel K& K& Diese Folie eignet sich ttr mehr Text K& A TR T mm———— K&
SA SAM SAM SAM Aufzahlungen SAM
. #Der Text soll kurz und knackig sein #Aufzahlungen Das Aufzahlungszeichen _ i
Lieber Stichy ls | Si tspricht Bildh ke Und hat zudem 1. —.und 2
Masterfolien e o s onge satze #Vergleiche enispricht unserer Bldmarke &Hier steht dein Text Hier steht ein Witz
2Und kannii d
Corporate Design / Corporate Identity * Grosee mmer <o, dass utesoar (e eier als 147T) ) ) #Ideen Vermendat warden " #Hier steht deine Idee eHier steht ein Gedanke
2 o o s o3 Grosser Zwischentitel #Hier steht was du mochtest  Hier hast du Platz ..
/// # Lieber ein Bild mehr als mehr Text! Diese Folie kannst du benutz hema / Abschnitt beginnt
SAM
1 2 3 4 5
. 7 7V 7
Zitat z z % %
SAM SAM SAM SAM
6 8 9 10
P~
z

(]
2
<
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MS Excel

Eliiey - F - - | = = = | & 3= | & Verbinden und zentrieren - | &7 - 94 000 | 3§ sl Als labelle || Aus)
- ¥ Format iibertragen == ol Formatierung ~ formatieren - (A
. Zwischenablage ] Schriftart ~ Ausrichtung ] Zahl [P
Erklarung:
L19 &2 Fe
Bei Excel darauf achten, dass die korrekten
Farben und Schriften (Segoe UI Semilight) ver-
wendet werden. Oben rechts jeweils das Logo
platzieren. Die Fusszeile kann fiir Datum, Da- R . c .
. 11 | | | Il J
teiname und dhnliches nach Bedarf verwen-
det werden. =
~ ?
<
= SAM
1] Mailingcodes fars Marzmailing
~ 3_ Kriterien Mailingscode Bemerkung
- 4 | Spender D ohne SF €4000120*
5 Inaktive RB-Empf. D 64020120
" 6
= 7 Spender Fohne A 65000120+
3 Inaktive RB-EmEF. F 65020120
L *Letzte zwei Ziffern beziehen sich auf das Versandjahr und werden darum jeweils angepasst.
10
L 1]
12 Anzahl Adressen pro Segment (Marzmailing)
(=
& 1 - - -
ST e erste Selektion zweite Selektion
14 Daturn: 0912020 Datumn: 2212020
16 Spender D ohne SF 645 545
=] 17 | Inaktive RB-Empf. O 1927 1924
- 18 Gesamttotal D: 2572 2568
= 19
20 Spender F ohne AA g2 92
- 71 Inaktive RB-Empf. F 475 475
= Gesamttotal F: 567 567
o 2]
- 24
=
06.05.2021







30432 Uberblick Cl/CD umgesetzt

Auf der rechten Seite siehst du eine Ubersicht des CI/CD umgesetzt bei diversen
Produkten. Eine konsequente Umsetzung lohnt sich und ist notwendig.

//6

SAM

global

Kurze Zusammenfassung

Damit SAM global auch gegen Aussen als Eins auftreten kann, sind wir als Kom-
munikationsteam auf jede/n angewiesen. Die konsequente Umsetzung des Corpo-
rate Designs trags massgeblich dazu bei. Die gewiahlten Farben und Konzepte sind
so gewihlt, dass sie gut harmonieren und ein ruhiges Bild abgeben.

Bei Fragen, Unklarheiten oder Anregungen durft ihr jederzeit gerne auf uns zu-
kommen. Ideen sind immer willkommen — ohne Umsetzungsgarantie. ;)

Wir bedanken uns fiir Deine Kooperation.

. Direkter V:\Kommunikation extern\Corporate De-
Kontakt Link zum Manual 1, .0 G0ib 2021Brand Manual Guide
Fiir weitere Informationen wende dich bit- Server:

te an:
Luisa oder Michelle

E: kommunikation@sam-global.org
T: +41 52 269 04 69
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SAM
Design & Identity
#SERVEANDMULTIPLY
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Nach aussen: SAM Focus und Allons z
SAM
SAM e
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B
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5
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Nach aussen: weitere Print-Produkte =
SAM

#Wir erstellen fortisufend neus Publikationsn, sinerseits fir Mailings,
andererseits zur Auffrischung bisheriger Designs. Bitte alle Anfragan
fir neve Print-Progukte an MPF.

”~ L
lé‘?ﬁ

13

17

UuSIgIEEuT ITie. s, =
professionell und mit SAM

Nach aussen: Webseite 1/2

DE seit 1121, FR ab 15321

=
SAM

 Enhitiches profeszioneller undsuel
ancpemchendar Al it

& Kammusniatian (we sinnuall] kansaqusnt
et [DE/ER) Il sl edlen
digrale Hewsinties ot

i clr Anzaf verwandeter Schrften und
“afar maha Strukdar und Kathest and
Bider ind Ematianan, um wirkich

wassamglatal orgfir

gt .

. e - "~ (2
Nach aussen: News S Nach aussen: Gebetsbrief / Gebetsmail &, Nach aussen: Briefpapier / Kuverts / ESR Sam
P

(oI s o

]

Nach aussen: Online-Medien Bildsprache

Oy dsch e Sebirg
#Instagram: samglobal.org_de und samglobal.org_fr E
#Facebook: SAM global und SAM giobal francophane n‘_‘

#Mailchimp: digitaler Newslerrer DE ¢ &

PRI L ) LI LSO I O L

- - — . o s — . ®
Standardprogramme SAM Logo Verwendung = oM Schriften = S sAm
14 15
& Neu gibt es pro Land auch den Landerumriss, gefiilt mit der 3 «Biarid Maniial Guideas: P
ihr hi “ Flagge: V:\Kommunikation extern\Corporate Design\Ab ,ﬂ Z . . . e C
et e orporere e A ST Wartenund S 2091 Fioggen2021 SAM Fir die Kinderseiten eigenes «CI/CD»  sanm
lcons

pare=o=s 22
e
~— > =0
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‘N

Wir freuen uns ...

CL/ED mit #uch Umzissatzen und von eich 1u hére, wag
E ch Hilliemitts! aeler Verbessa ngen braliehtl

... UND DANKEN EUCH!

geras
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Farben

Sich hilufig wiederholende Elemente sind

Zitate, gelne Hervorhebungen, Balken in gelb oder blau, Bildmaske des Loges,

Eildrahmen, ematianale Bilder mit gleicham Bearbsitungsiter sehe kurze & wichtige
Texte / Titel ab und 21 in FimoflrSch

it

z

SA

M



SAM www.sam-global.org
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